Marketinq iizro bakalavr doracasi iizro tohsil alan tolobalor ciddi analitik vo todqiqat
islorinin aparilmasi, potensial istehlak¢ilarin ehtiyaclarini vo bazarda roqiblorinin
davraniglarinin dyronilmasi, idars etmo, reklam va togvigetms isinin dyronilmosi, strateji,
igtisadi vo omoliyyat planlasdirmasi {i¢iin osas bacariqlara yiyslonirlor. Marketing
sisteminin torkib hissosi olan iqgtisadiyyat, riyaziyyat vo Idaroetmo saholorino bu tohsil
programi ¢orgivasindo boylik diqqet yetirilir. Homginin tonqidi diisiinco, problemlorin
halli, tohlili vo soxsiyyatlorarasi miinasibotlorlo bagli bacariglarin inkisaf etdirilmasine
xuisusi diqqoet ayrilir.

Tohsilini ugurla basa ¢atdiran mozunlar yerli vo beynolxalq sirkstlords, reklam
sirkotlordo, iqtisadi strukturlarda, banklarda, konsalting, sigorta sirkotlori vo

korporasiyalarda foaliyyot gostors bilorlor.



